Köp inget-dagen punkterar reklamens illusioner
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Den internationella Köp inget-dagen firas i år fredagen 30.11. Temadagen, som redan blivit en tradition, ifrågasätter den ständiga konsumtionens ideal och uppmanar människor att tänka över sina egentliga behov. Årets slogan är ”Köp inte en fantasi” och strävar efter att få oss att skärskåda konflikten mellan reklamvärld och verklighet. 
">”I reklamernas sagoland förknippas produkter med föreställningar om lyckliga människorelationer och ett bättre liv. Livskvaliteten ökar ändå inte genom att skaffa saker. Därför borde man ha en ytterst kritisk hållning till reklam, för den känsla av ett otillräckligt liv reklamerna skapar gynnar i längden enbart produkternas producenter”, konstaterar Köp inget-dagens koordinator Marianne Mäkinen.

I år genomförs Köp inget-dagens kampanj i första hand på webben och riktas till unga, även om reklamens vanföreställningar i lika hög grad berör alla åldersgrupper. Webbtjänsten på www.alaosta.fi förnyas under oktober månad och kommer att innefatta både läromaterial och tidsfördriv om reklam och dess föreställningar. I november läggs också olika orters Köp inget-evenemang in på sidan.

Under Köp inget-dagen är det meningen att leva ett dygn utan att skaffa sig något eller använda pengar. Temadagen uppmanar människor att se över sina dagliga köpbeslut, tygla sina köpimpulser och förändra sitt beteende i en mera ekologiskt hållbar riktning. Webbkampanjen och temadagen ordnas av Luonto-Liitto, Natur och Miljö och andra ungdoms- och miljöorganisationer. I enlighet med icke-materiella konsumtionsideal har man också i år bjudit med kulturinrättningar och museer, som bjuder på gratis rundturer och fri entré den sista fredagen i november.


